EVENT

El salén Event, el evento de los eventos, logré superar los objetivos marcados

en su primera edicion. La primera feria en Espana dedicada exclusivamente

al marketing de eventos reunié en el pabellén 1 de la Feria de Madrid a 90

expositores y mas de 2.000 visitantes profesionales que acudieron a IFEMA a

conocer las ultimas novedades de un sector dindmico que mueve en Espana

cerca de 5.000 millones de euros al ano.

Event mostro las ultimas tendencias en eventos

DuraNTE LOS TRES Dias de fe-
ria confluyeron en IFEMA agen-
cias ur\_g';unlz:u{ur:iﬂ de evenros,
proveedores de todo dpo y clien-
te final. Los CXPOSITOres S¢ Mos-
traban sarisfechos con los mds de
5.000 contacros profesionales que
se caleula que se pudieron gestio-
nar durante la feria. El casi un cen-
renar L'IJ: {‘l'.ﬂ.F-‘rl‘.'Sﬂs X |.‘u::-$i[0:':1$. re-
lacionadas con todos los secrores
del mundo de los eventos (arqui-
ecrura efimera, servicios de mar-
lr.u:ting, soluciones audiovisuales,
carering, azafaras, software para
evenros, mobiliario de disefio,
etc.), contribuyeron a generar en la
feria un ambiente no sélo de salén
f‘.‘-‘n"-"c“':'ic‘n.}] -.‘sl'l.l:" mas cercano a

un evento en si :I'IiHITII.'I. Fracias a

las exhibiciones que acontecian en
sus stands: degustaciones en una
fuente de chocolare, lanzamien-
ta de gh:hu:&. ]:u_'rf;'.'.urn'mn.:q:x. catas
de vino, marionetas, foros entrega-
das al momento o especticulos de
danza son sélo algunos ejemplos.
Destacaba especialmente la
empresa Grupo A, que apos-
té por la rradicional frmula del
"hombre anuncia” pero con un
toque actual: el del siglo XXI
s¢ llama Pixman, lleva una tele
de plasma en la cabeza y un pe-
queno mando-reclado en su bra-
zo. Otro servicio innovador es el
del renring de plantas que ofrecia
la compania River Service. Abo-
nande una cuota mensual ellos se

encargan de que nunca falee una

bonira planta en el despacho a la
hora de las reuniones, presenta-
ciones de producto, etc.

Otra  empresa  expositora,
Paithio, realizé en su stand una
demostracidn de cémo "englobar”
cualquier cosa: son capaces de
meter en un globo desde la invi-
tacidn para un evento hasra una
camiseta. Una de las propues-
tas de eventos mds espectacula-
res fue la de Faunia, que se llevd a
la Feria un tigre y unas boas que
se pasearon por el salén para de-
mostrar que un zoo urbane es un
buen espacio para celebrar algu-
nas rq:*.miurlr.'!i ':. eventos.

MSB Events dio a conocer en
Event su nueva imagen corporati-

va y presentd su amplia oferta de



servicios feriales integrales a los
visitantes profesionales que asis-
tieron a este evento, logrando ge-
nerar cerca de 400 contacros. La
compafia presentd un espacio de
disefio abierto, pero con zonas
claramente  diferenciadas, don-
de destacaba un original drea de
reunién circular separada del res-
to del stand por una cortinilla de
fecos. El blanco y el rejo, colores
corporativos de la firma, permitie-
ron destacar la presencia de MSB
Events de forma clara y llamativa.

“Estamos muy sarsfechos con
I acogida que hemos tenido en esta
primera edicidn de Event’, sefiala-
ba José Maria Pérez de Olacoechea,
consejero delegado y director ge-
neral de MSB Evenes. "Hemos te-
nido la opertunidad de presentar,
en el mejor marco posible, nues-
tra actual oferta de servicios, y todo
elle en un stand que hemos queri-
do que fuera la mejor muestra de lo
que podemos conseguir para nues-
tres clientes. Ademis, hemos reni-
do la oportunidad de ponemos en
la piel de nuestros clienres al dise-
fiar un stand para nosotros y pla-
nificar nuesera propia presencia en
una feria, lo que nos ha ayudado a
poner en prictica ¢n primera per-
sona todo aquello que aconsejamos
y confirmar que, con una planifica-

cidn adecuada, el éxito y la rentabi-
lidad estin siempre garantizados’
afirmaba.

Igualmente, ¢l Grupo Maodi-
seio, de arquitectura efimera, en-
fatizaba la posibilidad de conocer
a rravés de la feria un nuevo seg-
mente de piblico que no es el de
Madrid, gracias a la variedad de
procedencia de los visitances, Por
su parte, la compafia SmartFra-
me, que ofrecia en Event sus ser-
vicios de impresidn cextil, desta-
caba la cantidad de gente que se
ha acercado al stand con proyec-
tos concreros. En el sector au-
diovisual, la empresa expositora
de servicios audiovisuales Eiko-
nos se mosrraba muy esperanza-
da con la posibilidad de poder ge-
nerar negocio a medio plazo con
los contactos generados.

Jornadas técnicas de alto nivel

Las dldmas rendencias del sec-
tor de evenros no sélo fueron evi-
dentes en la zona expositiva sino
también en el programa de jor-
nadas récnicas organizadas por
MCI Espafa. La filosofia de es-
tas jornadas, moderadas por Os-
car Cerezales, direcror general de
MCI Espana, y por Joaguim Sa-
gués, consejero de Global Events,
era aprender y comparir la ex-
periencia real y el conocimiento
de las empresas en el segmento
de los evenros. Por ello el forma-
to no era el de conferenciante y
publico sino el de mesa redonda,
para facilicar el feedback entre ro-
dos los participantes.

Las jornadas reunieron los
dos enfoques que existen en un
evenro: por un lado, el de los di-
recrivos relacionados con la ges-
tidn de evenros corporarivos, y
por el otro, el de representanres
de agencias de eventos. Cada ma-
fiana los asistenres a Event, ranro
expositores como visitantes, tu-
vieron la oportunidad de partici-
par en alguna charla que repasaba
los principales temas del sector.
El furure del mercade de con-
gresos, los eventos sostenibles, la
eleccion del desrino, la crisis eco-

nomica, la profesionalizacién del
sector, el rerorno de la inversidn,
la creanividad, o los eventos en el
sector fFarmacettico fueron algu-
nos de los remas de debare en las

jornadas.

Estas se desarrollaron en la
catrpa hinchable de Event, un sin-
gular espacio adyacente a la super-
ficie nrigin::l de la feria que por la
manana acogia las charlas y por
la tarde se convertia en el espacio
“Tus Minutos de Fama' destina-
do a las presentaciones masivas de
producto de los expositores ante
un piblico mas amplio. La divi-
sion de energla de Hertz Alquiler
de Magquinaria, Quilovar, presd
sus servicios de alquiler de gru-
pos electrdgenos a la empresa di-
feren-t con el fin de alimentar los
veinte motores que mantenian la
carpa hinchable de 1.000 metros
cuadrades en pie y que permirian
que los servicios de climatizacidn
pudieran prestarse W




